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Mido 2010: ricco di sorprese e no-
vità... dal cuore d’oro

La Mostra compie 40 anni e concentra
l’evento in tre giornate: dal 5 al 7 marzo
Nel 2010 la Mostra Internazionale di Ottica, Op-
tometria e Oftalmologia compie 40 anni e si pre-
para a festeggiare con cambiamenti e innova-
zioni. Un evento imperdibile che ogni anno
continua a conservare il suo carattere, la sua
forza e la capacità di riunire le maggiori industrie
del mondo dell’occhialeria.
“Anta” e non sentirli!
Mido tocca la soglia degli “anta” e continua a di-
mostrare una verve giovanile, attenta ai cam-
biamenti e alle aspettative di visitatori ed espo-
sitori, unita a una maturità che gli permette di
organizzarsi, anno dopo anno,  nel modo mi-
gliore possibile. Confermata dunque la decisione
di entrare in sinergia con le altre manifestazioni
milanesi, anche il prossimo anno Mido è in pro-
gramma a marzo per presentare, in anteprima
mondiale assoluta, le tendenze dell’eyewear
2010. Viene riproposta un’agenda compatta di
tutti gli appuntamenti legati al sistema moda e
certo non poteva mancare un evento come Mido,
una mostra di oggetti di design, tecnologia, ma
anche di stile e tendenza, dal respiro interna-
zionale. 
Tre giorni anziché quattro
Sempre attento alle esigenze dei suoi esposi-
tori e dei suoi visitatori, e proprio per rispondere
alle loro richieste, Mido riduce l’appuntamento a
3 giorni (da venerdì 5 a domenica 7 marzo): gli
orari di apertura sono stati prolungati per offrire
un fine settimana intenso e ricco di novità e sor-
prese, garantite dalla creatività e dal genio dei de-
signer e addetti ai lavori che continuano a ideare
e progettare oggetti indispensabili. L’edizione
2009 ha conquistato il pubblico con collezioni
sempre sorprendenti per la ricercatezza nelle
forme, nei materiali e soprattutto nella qualità.
Mido non finisce di stupire
Da anni importantissimo punto di riferimento
mondiale del settore dell’occhialeria, la Fiera pro-
muove la sua immagine su oltre 200 testate di
settore, distribuite in tutto il mondo. Finora Mido
si è affidata a campagne di tipo “tradizionale”
con fotografie di modelle e di modelli o con crea-
zioni grafiche accattivanti, ma per il 2010, in oc-
casione della 40ª edizione, gli organizzatori

hanno in serbo una grande novità: stavolta Mido
ha voluto scommettere sulla bontà e lancia una
campagna all’insegna della solidarietà. Prota-
gonisti d’eccezione sono gli imprenditori ed
eventualmente i testimonial delle loro aziende
italiane e straniere. 
Nella nuova campagna, Anch’io Mido, presentata
in occasione dell’ultima edizione della fiera, tutti
i protagonisti appaiono con i loro volti e i loro
sorrisi per affermare: “Anch’io partecipo a Mido”
e allo stesso tempo “Anch’io sostengo una buona
causa”. Mido 2010, infatti, donerà 1 euro per
ogni visitatore della prossima edizione a favore
di un’iniziativa promossa da CBM Italia Onlus. 
Con questo progetto si aiuterà CBM nella sua
opera di prevenzione della xeroftalmia: la cecità
causata dalla carenza di vitamina A, che colpisce

soprattutto i bambini del Terzo Mondo. Ogni euro
donato consentirà infatti di acquistare la dose di
vitamina A necessaria a salvare dalla cecità un
bambino. Un piccolo gesto che potrà cambiare
una o più vite. 
Per rendere subito concreta questa iniziativa,
già all’interno dell’ultimo Mido 2009 in calenda-
rio a marzo scorso, si è allestito un vero e proprio
set fotografico dove sono stati immortalati gli ad-
detti ai lavori che saranno i protagonisti dello
slogan “Anch’io Mido”! Tra gli altri il presidente di
Mido Vittorio Tabacchi e il vicepresidente Dan
Emanuel Levi. 
Mido 2010 si arricchisce quindi di una qualità in
più: l’impegno sociale. In questo modo la fiera
sottolinea la sua attenzione non solo nei con-
fronti dei suoi espositori e visitatori ma anche di

coloro che sono in situazioni di difficoltà. Non più
solo una mostra di tutte le innovazioni nel campo
dell’ottica, dell’optometria e dell’oftalmologia fa-
shion, trendy, tecnologicamente avanzata e
nella quale conoscere tutti i dettagli delle nuove
tendenze. Mido il prossimo anno si spinge oltre
e diventa una fiera internazionale dal “cuore
d’oro”, capace di unire alle aspettative del suo
pubblico anche una motivazione di importanza
universale.
Non resta quindi che segnare in agenda l’ap-
puntamento: dal 5 al 7 marzo 2010, nei padi-
glioni di Fieramilano Rho-Pero. �
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